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; Que es la Psicologia del Color?

En pocas palabras la psicologia del color es un estudio
gue habla sobre el comportamiento y la conducta que
asume inconscientemente nuestro cerebro al percibir los
colores.




LEXISTE la Psicologia del Color?




¢, Teoria del Color y Psicologia
del Color son lo Mismo?

Muchas personas confunden la Teoria
del color con |a Psicologia del Color,
pero no son lo mismo, ya que la teoria
del color habla sobre los efectos opticos,
de fisica, composicion, etc. y la psicologia
del color habla sobre el comportamiento
gue asumimos al percibir un color, como
lo habiamos dicho anteriormente.




¢Como funciona la Psicologia del Color?

La psicologia del Color funciona a través de los eventos que vivimos dia
tras dia y a la educacidon que nos imparten desde muy pequefios, por
ejemplo sabemos que el color rojo, tiene que ver con prohibicion, un
semaforo, una senal de prevencion, de alerta, etc., el color verde esta
asociado a las plantas, a la vida, a lo ecoldgico, al dinero, el negro es
asociado a la ausencia de la luz, a la elegancia, a la muerte y asi muchos

® otros colores, eventos y objetos con los que el ser humano convive,
¢ interactUa y asocia dia tras dia desde muy pequeio.

Por ejemplo sabemos que para la mayoria de productos alimenticios, el
color gue menos se utiliza para sus empaques es el negro y uno de los

“ mas utilizados es el color amarillo y el rojo, colores que asociamos al
calor, al fuego, al sol, al sabor, etc.



Significados del Color



SIGNIFICADO DEL COLOR AZUL

La psicologia del color azul, expresa profesionalismo, conocimiento,
seriedad y confianza, es un color utilizado para convencer a las personas a
depositar su confianza, es por ello que es utilizado en gran forma por
empresas del sector bancario y de la salud.

EMOCIONES UTLIZADO EN: MARCAS QUE LO UTILIZAN
profesionalidad Bancos B
seriedad Aerolineas B Continental
integridad

. : Productos medicinales
sinceridad

e Productos Tecnoldgicos @ LAN#;____
infinito




SIGNIFICADO DEL COLOR ROJO

La psicologia del color Rojo, expresa peligro, atraccion, pasion, dinamismo, calidez y
agresividad, aunque es un color que puede causar fatiga en las personas, es utilizado en
muchas partes debido a su gran particularidad de llamar mucho la atencién, debido a
qgue esta asociado con el fuego, la sangre, |la temperatura y el concepto alerta o peligro.
Es utilizado en su gran mayoria en marcas de consumo humano y en marcas que
quieren influir dinamismo en las personas.

EMOCIONES UTLIZADO EN: MARCAS QUE LO UTILIZAN

diﬂar_ﬂismo Productos Alimenticios | ,_ :"
calidez Marcas Relacionadas m I

agresividad con automaviles TEXACO
;f;;; Senalética Preventiva C’g @

TOYOTA

peligro




SIGNIFICADO DEL COLOR VERDE

La psicologia del color Verde, expresa relajacion, naturaleza, frescura y
dinamismo, esta muy relacionado con la naturaleza, la vida y la salud, su
tonalidad de color hace que al verlo lo asociemos con las plantas, |la
naturaleza y el dinero, ya que este color es muy simboélico en estos objetos.

EMOCIONES UTLIZADO EN: MARCAS QUE LO UTILIZAN
naturaleza Productos Ambientales.
etica Asociado con el Dinero u’llﬁé% bp%
Crfr;'gg'uer:to la Naturaleza, y lo bueno.
S s Expresa Dinamismo y \ MONSTER WH?)LE
organico energia. FOODS

M A R K E T



SIGNIFICADO DEL COLOR AMARILLO

La psicologia del color Amarillo, expresa inteligencia y creatividad, estimula Ia
alegria y el positivismo. Es uno de los colores mas utilizados para estimular el
apetito, grandes empresas de comidas rapidas lo utilizan, ya que aparte de
abrir el apetito, el exceso de este color causa fatiga en las personas, haciendo
gue se marchen y desocupen el lugar para nuevos clientes.

EMOCIONES UTLIZADO EN: MARCAS QUE LO UTILIZAN
calidez Sitios como restaurantes
amf{?"!gag para estimular el apetito. mcDonaias %
positivida Utilizado para expresar Ferrari
estimulante , | .
alegria calidez, dinamismo Y |:|

inosi alegria. NATIONAL M
luminosidad g LS



SIGNIFICADO DEL COLOR NARANJA

La psicologia del color Naranja, expresa dinamismo, juventud, alegriay
diversion, es muy utilizados en productos dirigidos a personas con actitud
alegre, divertida y de pensamiento juvenil, es por eso que grandes marcas

dirigidas a publico juvenil utilizan este color en sus logotipos.

EMOCIONES UTLIZADO EN: MARCAS QfUE LO UTILIZAN
innovacion Marcas que expresan .

modernidad diversién, dirigidas en su HARLEY-DAVIDSON
juventud ’ ”

T mayoria al publico juvenil.

accesibilidad Buen color para expresar
©O)Payless

vitalidad alegria y juventud



SIGNIFICADO DEL COLOR MORADO

La psicologia del color Purpura o morado, expresa lujo, realeza, sabiduria y

creatividad, es un color asociado a lo espiritual y psiquico, utilizado en
marcas centradas en contenidos de entretenimiento, lujo y fantasia.

EMOCIONES UTLIZADO EN: MARCAS QUE LO UTILIZAN
ujo Marcas asociadas a los
realeza contenidos de fantasia, CHANNEL Ingth
sabiduria asoclado con la creatividad, °
dlgmd‘?’d el conocimiento, v la @ 9 ’
misterio : . .,
Imaginacion.

espiritualidad



SIGNIFICADO DEL COLOR ROSADO

La psicologia del color Rosa, expresa divertido, romantico y delicado, es un
utilizado en marcas dirigidas a un publico femenino, El 3 % de las mujeres
considera al rosa como su color favorito y entre los hombres son muy
pocos los que declaran su preferencia por el rosa.

EMOCIONES UTLIZADO EN: MARCAS QUE LO UTILIZAN
diversion Marcas para publico

presumido femenino, romantico y
inocencia

delicado, color asociado

SRS a las flores y a las mujeres JRVATe <
| [ICTORIAS
delicadeza SECRET

ro méﬂtICO en gene ral HELLO KITTY®



EMOCIONES

UTILIZADO EN LA MAYORIA
DE LOGOTIPOS

® N\

CONVERS CldlddS
SONY ... k

make.believe




SIGNIFICADO DEL COLOR CAFE O MARRON

La psicologia del color Café o Marron, expresa confortabilidad, humildad y equilibrio,
por su color es muy asociado a productos como el chocolate, el café, la tierra, la
madera y al otofio, muchas personas lo asocian con la experiencia, lo acogedor y lo
anticuado. Es también el color de lo corriente, lo simple y lo humilde. Quien viste de
café no quiere destacar, sino adaptarse.

EMOCIONES UTLIZADO EN: MARCAS QUE LO UTILIZAN

I En marcas asociadas con
L ONOCAP/ HERSHEY.

rural el café y el chocolate por  THE HERSHEY COMPANY

natural su color, y en las que
tierra -
o expresan humildad -
simplicidad P ,, y {V(CC‘afe
S masculinidad.



SIGNIFICADO DEL COLOR NEGRO

El negro simboliza el final, ya que el blanco es el principio. El negro mas
profundo se encuentra en el universo y es la ausencia absoluta de luz. Todo
acaba en el negro (la muerte): la carne descompuesta se vuelve negra,
como las plantas podridas y las muelas cariadas. El negro se encuentra del

lado pasivo, junto a la sombra y la oscuridad.

EMOCIONES UTLIZADO EN: MARCAS QUE LO UTILIZAN

poder Marcas que transmiten MIKE
sofisticacion elegancia, simplicidad, & /ARA

DLZTE'O sofisticacion y poder.

atemporalidad Asociado también a la D . \{
ror PUMA.

muerte muerte y la noche.




10 Datos Interesantes sobre
la-Psicologia del Color



Cuando algo nos llama la atencidon, hemos usado un
92% el sentido de la vista, un 6% el sentido del tacto
vy un 2% el sentido auditivo.



Los 3 colores preferidos por la mayoria de
los hombres son el azul, el verde y el negro. Los tres
preferidos para la mayoria de las mujeres son el

azul, el rosado y el verde.




Para llamar la atencion y crear un
llamado al accion en tu sitio web, los
colores mas indicados son el rojo y
verde. Un experimento en un sitio
web, detectd que un boton de

color rojo es un 21% mas cliqgueado
gue un botoén de color verde.




Las personas que visten de
color rojo, pueden lucir
hasta 3 veces mas atractivas
llamando la atencion de
muchas miradas.



Si el espacio donde habitas es algo
pequeno, aplicar color blanco es la
eleccion apropiada para dar sensacion
de espacio y profundidad a tus
ambiente no muy amplios.






Vestir de color negro, te
hara ver delgado, elegante
y muy sofisticado.






El amarillo es uno de los colores
mas utilizados para estimular el
apetito, grandes empresas de
comidas rapidas lo utilizan, ya
gue aparte de abrir el apetito, el
exceso de este color causa fatiga
en las personas, haciendo que se
marchen y desocupen el lugar

para nuevos clientes.




El color azul es el mas utilizado por
las marcas mas importantes del
mundo. El color de la marca de
Facebook es azul, debido a que su
creador Mark Zuckerberg sufre de
daltonismo y el color azul es el que
mejor distingue.
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Cuando la gente compra

93%

se fija en la
la apariencia visual

6%

se fija en la textura

1%

se decide por
—80%

el ‘sonido u olor’
piensa que el color
Incrementa el reconocimiento de marca

“Las investigaciones revelan que :
las personas juzgan inconscientemente §§
sobre el ambiente o el producto dentro

de los primeros 90 segundos
Entre el 62% y el 90% de esta

evaluacion se basa en un solo color.”

-32%

de los compradores no regreso
a la tienda debido a la estética




/
EL RESULTADO DE USAR COLOR @ EL COLOR PUEDE MEIORAR = i I

| 0s anuncios en color son leidos un

42% mas

ue los mismos anuncios |
] Lectura
en blanco y negro.

Comprension

Aprendizaje
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